Anna Sado

Nowoczesne wzornictwo bizuterii z bursztynem

Wraz z kryzysem gospodarczym przyszedt koniec epoki bursztynu
pamiatkarskiego, wyrobdw sprzedawanych na wage, byle jakich. Nadeszta nowa
epoka — wspdtpracy z profesjonalnymi projektantami i nowoczesnego designu. Nawet

jesli wymuszonego gtdwnie przez rynek chinski.

Z Ameryki do Chin

Epoka zmian w mysleniu o bursztynie battyckim i unowocze$nieniu jego
wizerunku wiasciwie dopiero zostata zapoczatkowana, a zmiany — choc juz widoczne
— beda zapewne potrzebowaty wielu lat, by stac sie orezem do walki ze stereotypem
~babcinych korali” oraz — prawdopodobnie przez kilka kolejnych dziesiecioleci —
obowigzujacym kanonem estetycznym. Sq one efektem dziatania wielu czynnikow,
sposrdd ktdrych najwieksze znaczenie miat kryzys finansowy w 2007 r. Z jego efekcie
dos¢ szybko zatamat sie rynek amerykanski — do tej pory najwiekszy odbiorca
bizuterii srebrnej z bursztynu: taniej bizuterii o charakterze pamigtkarskim,
z wygrzewanym w autoklawie kamieniem barwionym na kolor koniakowy i zielony,
nierzadko z potyskujacymi wewnatrz tzw. tuskami. A to wszystko zamkniete w mato
wymysinych oprawach srebrnych, geometrycznych i floralnych. Trwajace
dziesieciolecia préby zbicia cen produktu finalnego do jak najnizszego poziomu
(w krytycznym momencie siegata ona ponizej 1 USD za gram wyrobu) nie sprzyjaty
bynajmniej rozwojowi wzornictwa czy podnoszeniu jakosci.

Po chwilowej niepewnosci o przyszto$¢ miejsce niewymagajacych
amerykanskich odbiorcow zajeli bardzo wymagajacy klienci chinscy. Z perspektywy
Europy ich zainteresowanie bursztynem wybuchto nagle, cho¢ tak naprawde ma on w
Panistwie Srodka bardzo dtuga, liczacg ponad 5 tys. lat tradycje, i jest uznawany za
kamien zapewniajacy zdrowie i szcze$cie. Ponowne nim zainteresowanie wynika ze
znacznej poprawy sytuacji ekonomicznej Chinczykéw: po dziesiecioleciach
komunizmu znowu mogq sie bogaci¢ i kupowac ten najbardziej ceniony sposréd
wszystkich rodzajow bursztyn i wyroby z niego wykonane. Nie oczekujq jednak tanich
pamigtek, tylko wysokiej jakosci bizuterii, wyrobdw artystycznych i uzytkowych
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wykonanych z naturalnych, wyselekcjonowanych kamieni. W poczatkowej fazie
otwarcia tego rynku dominowaty gtdwnie naszyjniki i bransolety z roznej wielkosci
kulek mleczno-biatego bursztynu, zwanego w Chinach mila, pdzniej pojawito sie
coraz wieksze zapotrzebowanie na luksusowgq bizuterie. Ten nowy, nieco egzotyczny
rynek zbytu kusit wielu producentéw, ale pojawity sie tez powazne ograniczenia
w zaspokojeniu jego potrzeb: o ile kulke z bursztynu utoczy¢ tatwo, tak nie jest tatwo

zaprojektowac dobrg bizuterie z duzym kamieniem w roli gtéwne;j.

Projektant potrzebny od zaraz

Cze$¢ rodzimych producentdw wyrobow z bursztynem zdata sobie sprawe
z faktu, ze to wiasnie wzornictwo i jako$¢ sq warunkami niezbednymi do dalszego
rozwoju i sukcesu komercyjnego — na wszystkich rynkach, a zwfaszcza na chinskim.
Stato sie dla nich jasnym, Ze nie podotajg temu nowemu wyzwaniu bez nawigzania
wspotpracy z profesjonalnym projektantem, ktdry wstucha sie w potrzeby rdznych
rynkdw i zaproponuje wzornictwo adekwatne do szybko rosnacych cen surowca, jak
rowniez pomoze budowac wizerunek i pozycje marki.

Na zainicjowanie tej wspOtpracy wptyw mialy takze zachodzace juz od
pewnego czasu zmiany w mysleniu o bursztynie, widoczne zaréwno w gtowach
projektantdw, jak i producentéw. Podejmowane jeszcze przed kryzysem finansowym
— przede wszystkim przez artystow plastykdw i pierwszych profesjonalnych
projektantdw bizuterii — nieSmiate proby zerwania z przestarzatym wizerunkiem
bursztynu jako kamienia magicznego, pamiatki z wakacji, taniego gadzetu, nie
przyniosty wiasciwie zadnych widocznych efektow, a przedmioty powstate zgodnie
z kanonami projektowania przemystowego i w nowoczesnych formach nadal
traktowane byly przez tradycjonalistow jak dziwactwo. Dopiero konieczno$é
dostosowania sie do aktualnych wymogdw nowych rynkéw po 2007 r. wraz
z dojéSciem do gtosu grupy wyksztatconych designerow przyspieszyto zmiany
mentalnoSciowe w branzy bursztynniczej. Ogromny wptyw na ich tempo miato — i ma
nadal — wydawnictwo 7rend Book, gdzie prezentowane sg przetomowe w mysleniu
o bursztynie prace studentéw Pracowni Projektowania Form Uzytkowych i Bizuterii

w gdanskiej Akademii Sztuk Pieknych.



Nowoczesne myslenie o bursztynie

Punktem wyjscia do tego nowoczesnego myslenia o bursztynie wsréd miodych
projektantéw stalo sie odwazne kwestionowanie schematow, ktére jeszcze do
niedawna wydawaty sie nienaruszalne. Przede wszystkim tego, ktéry sprowadzat
bursztyn tylko i wytgcznie do roli magicznego kamienia o leczniczych wiasciwosciach,
kwestionujac tym samym potrzebe szukania dla niego nowego, zgodnego z duchem
czasu wizerunku. ,Warto zadbac¢ o staranne ksztattowanie wizerunku bursztynu, cho¢
by¢ moze podstawowym rynkiem, od ktérego warto byloby zaczac
jego promocje, powinien by¢ rynek polski, a pierwszym do tego krokiem
wyeliminowanie katalogu naiwnych opowiesci o tym, jaki to on magiczny i leczniczy,
jak fajnie ptywa w stonej wodzie, a potarty o sweter przycigga papierki. Wsréd wielu
szkodliwych konsekwencji tego rodzaju infantylnej propagandy najgorsze jest
samousypiajace wyobrazenie o tym, ze bursztynek wystarczy nawlec na rzemien lub
doklei¢ do agrafki i to wszystko, bo catg reszte stanowi jego rzekoma legenda [...].
Dzisiaj podstawg jakichkolwiek dziatan promocyjnych moze by¢ tylko
wysokojakosciowy i przyzwoicie zaprojektowany produkt o potwierdzonej
autentycznos$ci i rozpoznawalnym autorstwie” — przekonywat prof. Stawomir
Fijatkowski z gdanskiej ASP w wywiadzie dla Bursztynowego Portalu amber.com.pl
w lipcu 2012 r.

Ideologia ,magicznego kamyka” zapewne dotychczas bytaby obowigzujaca,
gdyby nie zmiany nastepujace na rynku bursztynu i spowodowana nimi konieczno$é¢
dostosowania sie do dyktowanych przez odbiorcédw regut gry. Okolicznosci przyszty
w sukurs studentom gdanskiej ASP na Wydziale Architektury i Wzornictwa, gdzie pod
okiem doktora, a pdzniej profesora Stawomira Fijatkowskiego uczyli sie przekraczania
granic  wilasnej  wyobrazni,  poszukiwania  niestandardowych  rozwigzan
i wypracowywania witasnych technik. Warunkiem koniecznym do rozpoczecia pracy
z bursztynem bylo wymazanie z gtowy wszystkiego, co sie dotychczas z nim
kojarzyto, by pozby¢ sie wszelkich obcigzen mentalnoSciowych. Dopiero na tak
przygotowanym gruncie mozliwe bylo rozwiniecie kreatywnego myslenia i znalezienie

nowej twarzy dla bursztynu.



Nowoczesno$¢ bazowata przede wszystkim na uzyciu takich materiatdw jak
corian, zywice syntetyczne, aluminium, folia, ceramika, lakier akrylowy, mosiadz,
pleksi, stal, szkto, fotopolimer, fornir, kauczuk etc. Cze$¢ z nich nie wyszta poza faze
eksperymentéw, czeS¢ postuzyla do stworzenia prac unikatowych, kilkoro
projektantéw — jak np. Emilia Kohut-Jez (Superfine Jewellery), Matgorzata Szewczyk
(Monopolka) i Alina Filimoniuk-Pilecka (Filimoniuk Design) — uczynity zen swoj znak
rozpoznawczy: z powodzeniem {aczg zywice ze sproszkowanymi metalami,
krzemionka, szktem, marmurem i bursztynem.

Co ciekawe, eksperymenty z bursztynem i innymi materiatami, ktore miaty
stuzy¢ przede wszystkim rozwijaniu kreatywnosci przysztych designerdw, spetnity
takze funkcje edukacyjna, zmuszajac odbiorce do konfrontacji i z czasem rowniez do
oswajania z tym zaskakujgcym wizerunkiem uwazanego dotychczas za nudny
bursztynu. Nie byloby to mozliwe takze bez nowoczesnej technologii rapid
prototyping, ktéra umozliwita wiele eksperymentow, jak rowniez dodatkowo

usankcjonowata odejscie od tradycyjnego bursztynowego rzemiosta.

Trend Book

To wyjatkowe wydawnictwo albumowe, ktérego celem jest promowanie
bursztynu baltyckiego w aspekcie aktualnych trenddw. Tendencje wzornicze
z zakresu architektury, wzornictwa mebli, przedmiotdw uzytkowych, bizuterii
autorskiej, jubilerstwa oraz bursztynnictwa zostaly zebrane przez autora,
prof. Stawomira Fijatkowskiego, podczas wybranych najwazniejszych wydarzen
wystawienniczych i targowych gtéwnie w Europie (m.in. VicenzaOro w Vicenzy,
Inhorgenta w Monachium, Amberif w Gdansku, Salone Internationale del Mobile
w Mediolanie, Milan Design Week 2013, DMY w Berlinie, Biennale Sztuki w Wenecji
oraz Dutch Design Week w Eindhoven, a takze legnicki Festiwal Srebra i £ddZ Design
Festival), jak réwniez na podstawie opiniotworczych zrodet wiedzy oraz sygnatéw
ptynacych z wielu dziedzin kultury wysokiej i subkultur alternatywnych. Rokrocznie od
2011 przedstawia on swoje obserwacje w postaci pieciu makrotrendéw

stylistycznych, ktére jego zdaniem bedq okresla¢ kierunek ewolucji wspotczesnego


http://www.amber.com.pl/tag/inhorgenta
http://www.amber.com.pl/tag/amberif

wzornictwa, dostarczajac w ten sposob projektantom bizuterii sugestii oraz
wskazowek dotyczacych ich zawodowych i artystycznych decyzji.

Podsumowaniem kazdego z wyodrebnionych makrotrenddéw jest kolekcja
unikatowej bizuterii autorstwa studentow IV i V roku Wydziatu Architektury
i Wzornictwa Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku (jednorazowo w 2013 r.
wspieranych przez studentéw Katedry Bizuterii ASP w todzi), ktdrzy na podstawie
briefu projektowego i przy wsparciu okazanym w firmach i pracowniach gdanskich
bursztynnikéw rokrocznie przygotowujg autorskie kolekcje bursztynowej bizuterii. Sq
one prezentowane na specjalnej wystawie Amber Trends, ktéra towarzyszy
premierze wszystkich dotychczasowych edycji Trend Booka i ma swojg premiere
podczas Miedzynarodowych Targdw Bursztynu, Bizuterii i Kamieni Jubilerskich
Amberif w Gdansku, a nastepnie w zaleznosci od zainteresowania pokazywana jest
na wystawach w kraju i zagranica.

O ile pierwsza edycja Trend Booka spotkata sie z widoczng niechecig
tradycjonalistbw  stanowigcych ciagle jeszcze wiekszo$¢ polskiej branzy
bursztynniczej, budzac ich niezrozumienie dla ,nowego” i opdr przed zmianami,
jakich niewatpliwym powiewem byta, tak kazda kolejna edycja pokazywata wiekszy
stopien akceptacji. Wynikato to najprawdopodobniej z dotychczasowych wieloletnich
przyzwyczajen do otrzymywania katalogéw z gotowymi wzorami do nasladowania,
Trend Book za$ zmuszat do samodzielnych interpretacji i budowania wiasnych
strategii rozwoju wzornictwa bizuterii z bursztynem.

Idea Trend Booka narodzita sie w Urzedzie Miejskim w Gdansku i to wiasnie
Biuro Prezydenta do Spraw Promocji byto jego pierwszym wydawcg w ramach
konsekwentnie realizowanego od 2006 roku projektu Gdarisk Swiatowq Stolica
Bursztynu, ktdrego celem jest m.in. promowanie nowoczesnego wizerunku bursztynu
battyckiego oraz wspieranie dziatan dotyczacych autorskiego wzornictwa. Od 2013
roku wydawca jest Konsorcjum ,Bursztyn. Skarb Polski” — Krajowa Izba Gospodarcza
Bursztynu, a finansowany jest on z programu operacyjnego PO IG 6.5. Dotychczas
ukazaty sie cztery edycje Trend Booka przygotowane wediug powyzej opisanej
koncepcji. Miaty one ogromny wptyw na utrwalenie zmian mentalno$ciowych oraz —

m.in. dzieki dystrybucji zagranicznej, tj. wysytce do wiodacych galerii bizuterii, sztuki
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i designu na $wiecie — lepsze pozycjonowanie bursztynu jako materiatu atrakcyjnego
dla projektantow i artystow. Najlepszym tego przyktadem jest wystawa Skamieniate
{zy zorganizowana przez galerie Villa de Bondt Wima Vandekerckhove we wspdtpracy
z prof. Stawomirem Fijatkowskim, w ktorej udziat wzieto 20 znanych europejskich
artystow tworzacych bizuterie. Wystawa doczekata sie kilku odston, m.in. w Muzeum
Bursztynu w Gdansku, Niemieckim Muzeum Bursztynu w Ribnitz-Damgarten oraz

w Legnicy w ramach Legnickiego Festiwalu SREBRO.

Pokolenie Trend Booka

Posrednim efektem jest takze wyksztatcenie sie grupy projektantdow zwanych
pokoleniem Trend Booka. Sg to absolwenci Wydziatu Architektury i Wzornictwa ASP
w Gdansku, ktorzy ,zarazeni” nowoczesnym mysleniem o bursztynie jeszcze w czasie
studidow, wypracowali swojg wiasng bursztynowa ideologie i w oparciu o nig znaleZli
swoje miejsce na wymagajacym rynku. Warto jednak zauwazy¢, ze pod tym hastem
kryje sie zaledwie kilka projektantek, cho¢ przez karty Trend Booka przewineto sie
kilkadziesiecioro dobrze zapowiadajacych sie studentéw. Jednak tylko niewielka czes¢
z nich zdecydowata sie na bycie niezaleznym projektem lub wspodtprace z duzg firmg
jubilerska. Przyszli projektanci preferujq raczej branze meblowg lub obuwniczg —
bursztynnicza zaliczana jest niezmiennie do tych najtrudniejszych. Pokutujg w niej
gtownie brak sprawdzonych w dtugoletniej praktyce wzorcdw wspotpracy na linii
projektant-producent, nadmierne oczekiwania obu stron oraz zwykie niezrozumienie
potrzeb i oczekiwan. Z kolei projektantdw do prowadzenia dziatalnosci na wiasng
reke zniecheca brak pomystu na bizuterie o potencjale rynkowym, wysokie koszta
otwarcia wtasnej pracowni oraz brak przygotowania do funkcjonowania biznesowego.

Dlatego wiasnie tak niewielu jest obecnie na rynku projektantéw nowoczesnej
bizuterii z bursztynem. Jednak ci, ktérzy zdecydowali sie zaryzykowac, jeszcze
w czasie studidw wypracowali wiasny, rozpoznawalny styl. Sg to: Emilia Kohut
(Superfine Jewellery), Matgorzata Szewczyk (Monopolka), Alina Filimoniuk-Pilecka

(Filimoniuk Design), Marta Hryc.



Emilia Kohut

Bursztyn traktuje jak kolejne tworzywo, ktore w niekonwencjonalny sposdb
taczy¢ z innymi ,nieoczywistymi” materiatami, dzieki czemu, jak sama przyznaje, nie
stawia sobie ograniczen. taczy go z drewnem, sztucznymi Zywicami ze
sproszkowanym marmurem oraz szkiem, jak rowniez corianem. ,Uwazam, Zze
szlachetno$¢ bursztynu broni sie sama, a taczenie go np. z tworzywami sztucznymi
niczego mu nie ujmuje, a jedynie pokazuje go w nowym Swietle” — powiedziata
w wywiadzie dla Bursztynowego Portalu amber.com.pl w lutym 2012 r. Zdobyia
wtedy Grand Prix — nagrode prezydenta Gdanska Pawta Adamowicza -
w Miedzynarodowym Konkursie na Projekt Bizuterii z Bursztynem Amberif Design
Award ,n:joy” za prace ,Made to pleasure. Erotic toy”. Ten przedmiot, bedacy
jednoczesnie bizuteriq i medium dotykowym, w symboliczny sposob pokazuje jej
myslenie o bizuterii z bursztynem: z jednej strony projektantka podkresSla pierwotne
wihasciwosci kamienia, ktory jest gtadki, ciepty i przyjemny w dotyku, z drugiej zas
nadaje mu nowoczesng, estetyczng forme. Zachowuje utylitarng funkcje bizuterii,
cho¢ dla niej samej wazniejsza zdaje sie by¢ tre$¢, jaka ona w sobie zawiera,
i emocje, jakie budzi.

W swoich pracach wykonanych jeszcze w czasie studiow wyraznie bawi sie
sferg dotyku, kontaktu bizuterii z ludzkg skora. ,Moje projekty sg odzwierciedleniem
mojego wyobraZzenia o bizuterii, o tym, jaka powinna byc¢ i jakie emocje wzbudzad.
Dodatkowg wartoscig jest dla mnie traktowanie bizuterii szerzej niz sprowadzanie jej
tylko do naszyjnika czy pierScionka. Jestem przekonana, ze czasem warto siegnac
dalej i potraktowac ciato jako szeroko pojety obiekt inspiracji, obserwacji i analizy” —
przekonywata w tym wywiadzie. Czasem ,gfaszczg” one ciato, jak budzacy
przyjemno-erotyczne skojarzenia pierscionko-smeracz, kiedy indziej je ,gryza”, jak
nasutnik, ktory wywotuje bdl przy zaktadaniu go na sutek.

Jej prace powstate po zakoniczeniu studidw na gdanskiej ASP sg nieco bardziej
stonowane, a idea bliskosci bizuterii ze skdrg juz mniej eksponowana. Jej cechy
rozpoznawcze to zgeometryzowana, nowoczesna, wrecz futurystyczna forma
i zamitowanie do zywic syntetycznych, takze faczonych z materiatami naturalnymi,

takimi jak drewno, marmur czy bursztyn. Zwiaszcza bizuteria z bursztynem w jej
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wydaniu zdaje sie by¢ absolutnym przeciwienstwem stereotypowego wyobrazenia na
jej temat.

W projektowaniu bizuterii Emilia Kohut najbardziej ceni sobie swobode.
Niezmiennie chetnie eksperymentuje z materiatami i formami, pozwalajac sobie na
sporgq doze przypadkowosci, cho¢ kazda forma jest u niej doktadnie przemyslana
i zaprojektowana tak, by dane tworzywo zostato jak najlepiej zaprezentowane.
Niezaleznie czy jest to drewno, szkio, zywica czy rybia skora. Rdzne zestawienia

materiatdw pozwalajg odkry¢ wczesniej niedostrzegane mozliwosci bursztynu.

Alina Filimoniuk-Pilecka

Swoj pomyst na famanie stereotypow tradycyjnej bizuterii z bursztynem oparta
przede wszystkim na minimalistycznym, ,drapieznym” — jak go sama nazywa —
designie. Efekt ten uzyskuje gtdwnie poprzez kanciasto$¢ i surowos¢ formy, czasem
takze w wyniku faczenia konkretnych materiatéw i wybranego sposobu ich obrdbki.
Nie ucieka przy tym od tradycyjnych materiatéw, stawiajac sobie za cel znalezienie
dla nich catkiem nowego, nowoczesnego wizerunku. W sposob doS¢ nieoczywisty
taczy srebro i bursztyn, szukajac dla nich ciekawej, niepowtarzalnej formy. Bursztyn,
nawet jesli zostaje uzyty w funkgji tradycyjnego ,,oczka” w pierscionku, to zazwyczaj
jest oczkiem nietypowym, np. stozkiem doklejonym do metalu — srebra lub mosigdzu.
Nowoczesng formg wyrdzniajq sie takze ,Piksele”: kubiki z bursztynu posklejane ze
sobg i tworzace przestrzenne, wieloptaszczyznowe formy. Ciekawym pomystem jest
rdwniez potaczenie ze sobg srebrng obraczka trzech cienkich plastrow bursztynu
zamocowanych na tyle luzno, by mogty sie obracac.

Szukajac niestandardowych opraw dla bursztynu, Alina Filimoniuk-Pilecka
eksperymentuje nie tylko z forma, ale i z materiatami, np. miesza popidét drzewny

i Zywice syntetyczne.

Matlgorzata Szewczyk
Unikatowo$¢, tworzenie kolekcji limitowanych, a takze potaczenie
tradycyjnego rzemiosta z nowoczesng, innowacyjng forma — to jej motto podkreslone

nazwg ,Monopolka”. Wszystkie projekty realizuje od poczatku do konca sama,
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recznie, cenigc sobie stalty wptyw na efekt koricowy, nawet jesli nie zawsze jest on
przewidywalny. Bowiem Matgorzata Szewczyk chetnie eksperymentuje z zywicami,
tworzac wiasne mieszanki i poszukujac nowych kombinacji: taczy rézne zywice,
barwniki i sproszkowane materiaty, takie jak metale, drewno, marmur i piasek.

W tych eksperymentach jest takze miejsce dla bursztynu, co dobrze
uwidocznito sie juz w pierwszych edycjach 7rend Booka. ChoC projektantka
deklaruje, ze ceni go za jego niezwykte odcienie mlecznych brytek i delikatnos¢
naturalnej cytrynowej barwy, w swoich pracach czesciej eksponuje kamienie
modyfikowane i zatapiane w zywicach, bedace nierozerwalng czescig futurystycznych
form. Fascynuje jg bowiem sposdb, w jaki pochtania i odbija kolory zywic, z ktorymi
go faczy.

Drugi nurt jej dziatalnosci projektowej realizuje sie we wspdtpracy z duzg firmg

z Pomorza specjalizujacq sie w produkcji nowoczesnej bizuterii z bursztynem.

Marta Hryc

Magister sztuki (doktorat obroniony w grudniu 2014 r.) i wyktadowca na
gdanskiej ASP, stawia na wnikliwg obserwacje rzeczywistosci i konstruktywne wnioski
jako droge do zmiany wizerunku bursztynu. Szansy na zmiane upatruje w najwyzszej
jakosci zaréwno autorskiego wzornictwa, bedacego odbiciem proceséw kulturowych,
jak tez perfekcji wykonania bazujacej na wiedzy i doSwiadczeniu oraz przemyslanej
strategii marketingowej majacej na celu pozyskanie zaufania klienta. Ona sama
realizuje ten cel dwutorowo: wspdtpracujac z firmg produkujacg komercyjnq
bizuterie, gdzie jej projektowanie jest uwarunkowane czynnikami ekonomicznymi, jak
rowniez realizujac sie na polu bizuterii unikatowej zaangazowanej spotecznie.

Po raz pierwszy zetknefa sie z bursztynem, przygotowujac prace do pierwszej
edycji 7rend Booka. Jak sama przyznaje, kontakt ten zachecit jg do wykorzystywania
w projektach zaréwno naturalnych form, np. bursztynowych kropli, jak i kamieni
rekonstruowanych. Uzywa bursztynu tak, by podkresli¢ jego wewnetrzne piekno
przez szlif i oprawe, nie rezygnujac jednak z odniesien do aktualnych tendencii

w projektowaniu. Cho¢ dotychczas siegata po bursztyn tylko na potrzeby 7rend



Booka, obecnie pracuje nad projektem, w ktérym zostanie on wykorzystany zgodnie

Z jej wizja.

Artystyczne spojrzenie na bursztyn

Wazng grupa, ktora od zawsze stawiata sobie za cel ,zrewolucjonizowanie”
wizerunku bursztynu, sg artysci plastycy. Tworzac bizuterie nowatorska i ambitng,
Swiadomie ustawiajg sie na biegunie przeciwlegtym do mato powazanej przez nich
»,masowki”. W ich pracowniach powstawaly i nadal powstajg realizacje z zakresu
sztuki, unikatowe, zachwycajace indywidualnym, artystycznym podejsciem do
bursztynu.

Trend na przetamywanie stereotypdw zwigzanych z bursztynem trwa,
a projektanci przescigajg sie w wymyslaniu coraz ciekawszych bizuteryjnych kreacji.
Dzieki nowym, czesto niekonwencjonalnym pomystom oraz modnej oprawie kamien
ten nabrat nowoczesnego charakteru i lekkosci wyrazu. Nadal faczy sie go
z tradycyjnym” srebrem, jednak oprawa zaskakuje nowoczesnosScig formy. Réwniez
tworcy prébujg coraz czesciej nada¢ swoim realizacjom bizuteryjnym szlachetnego
lub/i luksusowego charakteru, siegajac takze po takie materiaty jak stal szlachetna
oraz ztoto i kamienie szlachetne. Oprawa odgrywa jednak czesto role drugoplanowsa,
a na pierwszy plan wysuwa sie bursztyn: nierzadko pozostawiony w naturalnej formie
lub tez fantazyjnie szlifowany. W swoich realizacjach artysci plastycy kierujg sie
przede wszystkim wtasnym wyobrazeniem piekna, ale tez i aktualnymi tendencjami
w Swiatowej modzie. Cho¢ nieSmiertelnym trendem jest natura, to wspotczesne
bizuteryjne nawigzania w niczym nie przypominajq interpretacji wprost
charakterystycznych dla tzw. szkoty sopockiej (floralne wzornictwo w srebrze
krélujace w latach 70. i 80. ubiegtego wieku).

Fot. Kaczynski, Kupniewski, Tyminski, Zaranski / Cenecka, Stajszczak,

Bizuteria masowa tez moze by¢ dobra wzorniczo
Kolejnym mocnym ogniwem w fancuchu zmian wizerunku bursztynu sg firmy
bursztynnicze, ktorych wilasciciele wykazali wysoki stopien $wiadomosci wzorniczej

jeszcze przed wejsciem na rynek absolwentdw gdanskiej ASP. Jest ich zaledwie kilka,
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nie zawsze tatwo je wylowic z masy np. na branzowych targach. Kilka
(w pojedynczych przypadkach kilkanascie) lat temu S$wietnie wpasowaty sie
w catkiem jeszcze niezagospodarowang nisze rynkowgq, budujac swojq marke na
odmiennosci. Bazuje ona na lekkosci i nowoczesnosci wzornictwa, ale takze na
wspotczesnych interpretacjach  klasyki, ktora bardzo dobrze sprawdza sie
w pofaczeniu z najwyzszq jakosScig i dbatoSciq o szczegdty godng renomowanych
doméw jubilerskich.
Fot. NAC Amber, Art7, A2

Nie tylko bizuteria

Bursztyn moze znalezé rdéznorodne zastosowanie w réznych dziedzinach
projektowania. W Polsce najsilniej kojarzy sie z bizuteriq, jednak nie powinien by¢
tylko do niej ograniczany. Stad tez pomyst zainteresowania tym kamieniem
projektantdw z innych branz. W maju 2013 r. Krajowa Izba Gospodarcza Bursztynu
we wspodtpracy z Biurem Prezydenta Miasta Gdanska zorganizowata — jak dotychczas
jedyne — warsztaty dla projektantéw branz uzytkowych, do udziatu w ktérych zostali
zaproszeni: Zuo Corp (ubrania), Beza Projekt (wzornictwo uzytkowe), Nick-Nack
(ubrania), Zouza (torebki), Solo Femme i Marta Kuba (obuwie) oraz Agnieszka
Maciejak (moda). Przez tydzien poznawali oni tajniki obrdbki bursztynu i jego
historie, by wykorzysta¢ te wiedze w swoich komercyjnych projektach. To w czasie
tych warsztatow dwie projektantki Anna toskiewicz i Zofia Strumitto-Sukiennik z Beza
Projekt (w swoim dorobku majg miedzy innymi zestaw Mleko i Miod, zaprojektowany
dla Ministerstwa Spraw Zagranicznych RP z okazji Prezydencji Polski w Unii
Europejskiej) wpadty na pomyst zaimplementowania bursztynu do seryjnego
produktu. Okazaly sie nim prototypy wiacznikow Swiatta i kontaktdow z corianu
zdobionych naturalnym bursztynem battyckim, ktore byly prezentowane podczas
Tent London & Superbrands London we wrze$niu 2014 r. ,Zwiedzajacym wystawe
Tent London chcemy opowiedziec historie o bursztynie battyckim, wykorzystujac do
tego przedmioty uzytkowe. Bursztyn najczeSciej uzywany jest w bizuterii
i przedmiotach dekoracyjnych, a my chcemy zasugerowac inny, bardziej funkcjonalny

sposdb uzycia tej szlachetnej zywicy, wykorzystujac jego wiasciwosci lecznicze: dzieki
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wigcznikom zdobionym bursztynem ludzie bedq mieli kontakt z ta pozytywng
energiq” — mowity Anna toskiewicz-Zakrzewska i Zofia Strumitto-Sukiennik z Beza
Projekt w przeddzien prezentacji. Jej celem byto poszukiwanie kontaktow

i mozliwosci wdrozenia tych projektdw do produkcji — jak dotychczas bezowocne.

Podsumowanie

Trend na przetamywanie stereotypow zwigzanych z bursztynem trwa,
a projektanci przescigajq sie w wymyslaniu coraz ciekawszych, nie tylko bizuteryjnych
kreacji. Dzieki nowym, czesto niekonwencjonalnym pomystom oraz modnej oprawie
kamien ten nabrat nowoczesnego charakteru i lekkosci wyrazu. kaczy sie go juz nie
tylko z ,tradycyjnym” srebrem, ale ze ztotem i diamentami, co dodatkowo podkresla
jego luksusowy wizerunek. Nie sg to juz straganiarskie pamiatki i sezonowe gadzety,
tylko coraz czeSciej madry design — efekt wiedzy i doSwiadczenia profesjonalnych
projektantow, ale takze przemyslanej strategii marketingowej majacej na celu

pozyskanie zaufania klienta.
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